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Методология 

Навигатор событийной инду-
стрии формирует единую по-
вестку профессионального 
развития, способствует унифи-
кации стандартов качества, по-
вышению инвестиционной 
привлекательности сектора и 
укреплению доверия со сторо-
ны всех участников рынка. Ме-
тодология проекта выстроена 
на принципах многофакторно-
го анализа. Он проводится по 
трем ключевым блокам: разви-
тие бизнеса — динамика роста 
и инновационность, стабиль-
ность бизнеса — финансовая 
устойчивость и юридическая 
безопасность и деловой 
имидж — репутация, узнавае-
мость, участие в профессио-
нальной жизни. В общей слож-
ности рассматривается 18 по-
казателей, каждый из которых 
обладает определенным весом, 
отражающим его значимость и 
вклад в итоговый результат. 
Итоговый интегральный ин-
декс формируется суммирова-
нием взвешенных оценок по 
исследуемым направлениям.

Информация о компаниях соби-
рается из открытых верифици-
руемых источников, а также че-
рез анкетирование участников 
отрасли. Учитываются офици-
альные данные: бухгалтерская 
отчетность (данные ФНС), све-
дения об арбитражном дело-
производстве (картотека ар-
битражных дел), участие в госу-
дарственных и муниципальных 
контрактах (ЕИС «Закупки»), 
а также данные Роспатента 
о зарегистрированных товар-
ных знаках. Дополнительно 
анализируются сайты профес-
сиональных отраслевых ассо-
циаций, афиши мероприятий, 
конкурсов и премий, официаль-
ные аккаунты компаний в соци-
альных сетях. Для оценки ме-
дийной активности использует-
ся сервис «Медиалогия», позво-
ляющий отслеживать упомина-
ния компаний в СМИ. Получен-
ная информация уточняется не-
посредственно у участников 
проекта. Такая многоуровневая 
система сбора данных гаранти-
рует максимальную объектив-
ность и достоверность ре-
зультатов.

Организации, участвующие 
в проекте, разделены на четыре 
сегмента в соответствии с ви-
дом деятельности:

� площадки (конгрессно-
выставочные центры, 
отели с конгрессной 
инфраструктурой и иные 
специализированные 
локации);

� организаторы мероприятий
(агентства полного цикла, 
операторы);

� сервисные компании 
(техническое обеспечение, 
кейтеринг, транспорт 
и прочее);

� компании, занимающиеся 
маркетингом и 
продвижением городов 
и регионов как событийных 
направлений 
(территориальный 
маркетинг, конгресс-бюро).

Результаты деятельности Фонда 
Росконгресс и ВНИЦ R&C как 
учредителей Национального 
конгресс-бюро в Навигаторе не 
учитываются, что гарантирует 
объективные условия для всех 
остальных участников рынка.

По итогам 2025 года в рамках проекта было про-
анализировано 89 компаний — членов Нацио-
нального конгресс-бюро. Порядка половины из 
них (49%) базируются в Москве, пятая часть 
(20%) — в Санкт-Петербурге. Остальные участни-
ки представляют 15 регионов России, включая 
Краснодарский край, Свердловскую область, Рес-
публику Башкортостан и Республику Татарстан.

Совокупный объем выручки компаний — членов 
Национального конгресс-бюро по итогам 2025 
года составил 82 млрд рублей. Это примерно 20%
от общего объема событийного рынка России, что 
подчеркивает высокую репрезентативность вы-
борки и лидирующую роль членов объединения в 
индустрии. При этом более половины компаний 
(59%) относятся к малым и микропредприятиям, 

Результаты по итогам 2025 года

Национальное конгресс-бюро и Выставочный научно-исследовательский 
центр (ВНИЦ) R&C представляют топ отраслевых компаний по итогам третье-
го ежегодного Навигатора событийной индустрии. Он реализуется при под-
держке Фонда Росконгресс. Результаты исследования являются профессио-
нальным ориентиром для участников рынка, помогая находить надежных 
партнеров в динамично развивающейся событийной отрасли России. Навига-
тор объединяет данные ведущих игроков индустрии, предоставляя объектив-
ную картину их деловой активности, устойчивости и репутации.
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что свидетельствует о высокой концентрации от-
раслевых компетенций именно в небольшом и 
среднем бизнесе.

Наибольший вклад в общую выручку вносит сег-
мент площадок (48%). Далее следуют сервисные 
компании, обеспечивающие техническую и логи-
стическую составляющую мероприятия с долей 
27%. Организаторы мероприятий формируют 
25% выручки. На маркетинг территорий прихо-
дится всего 1%, что объясняется преимуществен-
но некоммерческим статусом таких организаций: 
их цель — не извлечение прибыли, а развитие де-
лового и туристического потенциала регионов.

Подавляющее большинство участников (74%) — 
это зрелые компании, работающие в индустрии 
более десяти лет. Причем каждый десятый игрок 
имеет опыт более 30 лет. Такой высокий процент 
говорит о сформированности рынка, наличии 
устоявшихся бизнес-моделей и передаче от-
раслевых традиций. В то же время присутствие 
относительно новых компаний обеспечивает 
приток свежих идей и технологий.

Проект оценивает и вовлеченность компаний 
в профессиональное сообщество. Участие в от-
раслевых мероприятиях принимают 43% участ-
ников, в конкурсах и премиях — 21% и 19% стано-
вились их лауреатами. Кроме того, 42% компаний 
состоят в других профессиональных ассоциаци-
ях, помимо Национального конгресс-бюро, что 
говорит о стремлении к кооперации и обмену 
опытом.

Важным маркером зрелости бизнеса является на-
личие зарегистрированных товарных знаков. Та-
кой инструмент интеллектуальной собственности 
имеют 52% участников, а общее количество за-
регистрированных товарных знаков среди всех 
компаний выборки достигло 434. Это подтвер-
ждает, что многие игроки осознанно выстраивают 
бренды и защищают их на правовом уровне. 

Результаты проекта подтверждают тренд на уве-
личение мероприятий, заказчиком которых вы-
ступает государство. Из исследуемых компаний 
35% участвуют в государственных заказах. Со-
гласно исследованию, 54% компаний имеют ак-
тивные аккаунты в социальных сетях и регулярно 
ведут их. Это обеспечивает прямой канал комму-
никации с клиентами, партнерами и аудиторией 
мероприятий, а также служит дополнительным 
индикатором открытости и информационной про-
зрачности.

Ниже представлены компании-лидеры по количе-
ству баллов в своих сегментах (площадки, орга-
низаторы, сервисные компании, маркетинг терри-
торий). Их интегральные индексы сформированы 
на основе 18 показателей, характеризующих фи-
нансовую устойчивость, деловой имидж и дина-
мику развития.

Таблица 1. Площадки 

№ Наименование организации Регион регистрации Сайт

1 ЭкспоФорум-Интернэшнл Санкт-Петербург expoforum.ru

2
Центр международной торговли 
(Конгресс-центр)

Москва
wtcmoscow.ru
wtc-congress.ru

3 МВЦ «Казань Экспо» Республика Татарстан kazanexpo.ru

4 ВДНХ Москва expo.vdnh.ru

5 Нижегородская ярмарка Нижегородская область yarmarka.ru

6 Тесла 4000/МТС Live Холл Москва music-media-dome.clients.site

7 Новосибирск Экспоцентр Новосибирская область novosibexpo.ru

8
Екатеринбург ЭКСПО/
МТС Live Холл

Свердловская область ekaterinburgexpo.ru

9
Центр винного туризма 
«Абрау-Дюрсо»

Краснодарский край visitabrau.ru

10 RED ARENA Краснодарский край redarena.ru

https://expoforum.ru/
https://wtcmoscow.ru/
https://wtc-congress.ru/
https://kazanexpo.ru/
https://expo.vdnh.ru/
https://yarmarka.ru/
https://music-media-dome.clients.site/
https://novosibexpo.ru/
https://ekaterinburgexpo.ru/
https://visitabrau.ru/
https://redarena.ru/
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Таблица 2. Организация и менеджмент мероприятий  

Таблица 3. Навигатор событийной индустрии. Сервис и услуги 

№ Наименование организации Регион регистрации Сайт

1 АТОМЭКСПО Москва atomexpo.com

2 Бизнес Диалог Москва bd-event.ru

3 Конгресс Санкт-Петербург congress.ru

4 ЭКСПОЦЕНТР Москва expocentr.ru

5
Башкирская Выставочная 
компания

Республика 
Башкортостан

bvkexpo.ru

6 SPN Communications Москва spncomms.com

7 Группа компаний «Конкорд» Москва concordgroup.ru

8 ЭКСПО ФЬЮЖН Москва expo-fusion.ru

9 Балтма Турс
Калининградская 
область

baltmadmc.com

10 KST Group Москва kstgroup.ru

№ Наименование организации Регион регистрации Сайт

1
Конвеншн-бюро Республики 
Татарстан

Республика Татарстан
micetatarstan.ru
invest.tatarstan.ru

2

Уральское конгресс-бюро 
при Агентстве по
привлечению инвестиций 
Свердловской области

Свердловская область invest-in-ural.ru

3
Камчатский выставочно-
туристический центр 

Камчатский край kamexpocenter.ru

4
Агентство стратегического 
развития «Центр»

Москва centeragency.org

5
Российское общество 
колоректальных хирургов (РОКХ)

Москва siterscs.com

6
Корпорация развития 
Краснодарского края

Краснодарский край investkr.ru

7
Конгресс-бюро Республики 
Башкортостан «Офис-группа»

Республика 
Башкортостан

foreign.bashkortostan.ru

https://atomexpo.com/
https://bd-event.ru/
https://congress.ru/
https://expocentr.ru/
https://bvkexpo.ru/
https://spncomms.com/
https://concordgroup.ru/
https://expo-fusion.ru/
https://baltmadmc.com/
https://kstgroup.ru/
https://micetatarstan.ru/
https://invest.tatarstan.ru/
https://invest-in-ural.ru/
ttps://kamexpocenter.ru/
https://centeragency.org/
https://siterscs.com/
https://investkr.ru/
https://foreign.bashkortostan.ru/
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Таблица 4. Навигатор событийной индустрии. Маркетинг дестинаций и некоммерческие организации

Полный перечень компаний — членов Ассоциации 
«Национальное конгресс-бюро» — russiacb.com

№ Наименование организации Регион регистрации Сайт

1 Интерсервис Санкт-Петербург is-rent.ru

2 ДАРТ Москва dartexpo.com

3 4VIDA Москва 4vida.ru

4 Эксподат Москва expodat.com

5 Bestly Москва bestly.ru

6 Hi-Tech Media Systems Москва htms.pro

7 НЕГУС ЭКСПО Москва negusexpo.ru

8
Мероприятия и Концерты 
Евразия

Свердловская область mke.team

9 Exponic Москва exponic.ru

10 To You Project Москва 2upro.ru

https://russiacb.com/
https://is-rent.ru/
https://dartexpo.com/
https://4vida.ru/
https://expodat.com
https://bestly.ru/
https://htms.pro/
https://negusexpo.ru/
https://mke.team/
https://exponic.ru/
https://2upro.ru/


Ассоциация 
«Национальное конгресс-бюро»
RUSSIACB.COM


